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Hospodarske vysledky znacky Peugeot za 1-6/2011.
Peugeot potvrdzuje svoju stratégiu -

celkom sa predalo 1 091 000, z toho 44% mimo Eurdpy

NajdblezitejSie udalosti

- Medzinarodny rozvoj znacky Peugeot

- 1091 000 predanych automobilov* v prvom polroku 2011, z toho 44% mimo Eurdépy

- Velky narast predaja v Rusku a na Ukrajine (+58%), v Latinskej Amerike (+19%) a v Azii
(+18%)

- Narast podielu na trhu v porovnani s rovhakym obdobim minulého roka v zéne Latinskej
Ameriky (+0,2), Rusko/ Ukrajina (40,2 )

- Narast 0 19% v pripade automobilovych montovanych mimo Eurépy

- Znacka Peugeot stadle na 4™ mieste v Eurdpe

- 408 : model nedavno uvedeny v Brazilii a v Argentine , 70 000 predanych automobilov

v Cine

- Obnovenie modelovej ponuky : pokracovanie produktovej ofenzivy
Uspeéné uvedenie 508 v Eurdpe : uz 45 000 objedndvok z toho 50% najvyssie verzie
- Nova 308 : potvrdeny Uspech stylu a technoldgie e-HDi
- RCZ, Sportové kupé referenciou - pocas prvych 6 mesiacov 2011, predanych uz 11 000
kusov
- Uspech potvrdil aj model 3008 - prekro¢eny stanoveny ciel, (+13% -74 000 kusov ),

kapacita produkcie tohto modelu je na maxime

- Zhodnotenie modelovej ponuky : Peugeot, lider v sluzbach mobility
- Akceleracia sluzby Mu by Peugeot : 8 000 klientov 65 miest v 8 eurdpskych krajinach
- i0n, 100% elektricky : 2 000 objednavok uz pocas uvedenia v decembri 2010

- Uvedenie 2 novych skutrov : Citystar a e-Vivacity

- Perspektivy a vyzvy na 2. polrok
- Cina : 2 nové uvedenia a v tom aj 508 v auguste 2011
- Uvedenie 3008 HYbrid4, prvého hybridu s dieselovym motorom na svete
- prezentacia 508 RXH
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SYNTEZA

Rozvoj na medzinarodnej trovni. Peugeot potvrdzuje svoju stratégiu.

Svetové predaje znacky Peugeot dosiahli pocet 1 091 000 v prvom polroku 2011. Az 44%
predajov bolo realizovanych mimo Eurépy , Cize v priebehu roka je to vyrazny narast v porovnani
s minulym rokom ( 41% ).

Najvacsi narast bol zaznamenany v prioritnych zdénach Znacky a najmé v Rusku/Ukrajine
s nadrastom az 58% v predajoch a +0,2bodu v trhovom podiele, Latinskej Amerike +19%
a +0,2bodu v trhovom podiele a taktiez v Azii s ndrastom predajov +18% so stabilnym podielom

na trhu.

V Latinskej Amerike (4 krajiny), Peugeot zaznamenal vyrazny narast v predaji s po¢tom 89 000
kusov a s podielom na trhu 3,4%. Tento vysledok je vo velkej miere ovplyvneny vybornymi
vysledkami Znacky v Argentine, ktora dosiahla az 9,2% podiel na trhu , ¢o je o cely bod viac ako
bolo v rovnakom obdobi minulého roka, Peugeot sa umiestnil na 6.tej pozicii.

v Cine, s poctom predanych automobilov viac ako 81 000 v prvom polroku ana zaklade
Uspesného uvedenia modelu 408 v roku 2010, Peugeot potvrdil svoj dvojnasobny narast

v porovnani s narastom na trhu (18% narast v porovnani s 9% narast trhu ).

Na eurdpskom trhu OA+UA, ktory je v poklese 1%, Peugeot potvrdil svoju 4%poziciu uZ z roku
2010, s podielom na trhu 7,45% .

Napriek nepriaznivému mixu na trhu v Zapadnej Eurépe, vo Francuzsku, obchodna dynamika
znacCky Peugeot bola vytvorena vsetkymi modelmi, ¢o umoznilo narast v objeme (registrovanych
220 940 osobnych automobilov s ndrastom na trhu OA +18%).

V Strednej a Vychodnej Eurépe znacky postupila + 0,5 bodu v podielu na trhu v krajinach PECO,
0,6 bodu v Baltskych krajinach a 1 bod v Rumunsku.

V Holandsku ako aj Dansku sa znacka PEUGEOT sa stala prvou znackou na trhu osobnych
automobilov.

Tato obchodnd dynamika umoznila znacke Peugeot potvrdit jasny ciel : stat sa referenciou. Tento
ciel' je podporeny stratégiou povysSenia modelovej ponuky nielen z hladiska produktov, ale aj

z hladiska sluzieb.

Obnovenie modelovej ponuky : Za produktovou ofenzivou , komercny spech v 2011.
Peugeot uviedol 4 nové modely na troch kontinentoch v roku 2010. Toto dobyjanie novych
teritorii pokracovalo v 1¥°™ polroku 2011 uvedenim 508 v Eurdpe, 408 v Latinskej Amerike ,ale

taktieZz uvedenim novej 308.
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V Eurépe, komercné uvedenie modelu 508 bolo velmi Uspesné. Uskutocnilo sa v priebehu mesiacov
februar, marec 2011,v dvoch siluetdch sedan a SW a uz si tento model objednalo viac ako 45
000 klientov. Stanoveny ciel bol uz prekroceny vo viacerych krajindch : Francluzsko, Nemecko,
Velka Britania a Holandsko.

508 sucasne velmi Uspesne vstupila aj na trh predaja spolo¢nostiam a firmam. Taktiez potvrdila
povysSenie ponuky znacky Peugeot zvySenym mixom uz od svojho uvedenia - viac ako 50%
objednanych 508 bolo objednanych v najvy3$ej Grovni modelovej rady.V Cine , ktorého trh
predstavuje polovicu predaja vSetkych predajov 508 sedan, vyroba odstartovala vo Wuchan a prvi
klienti dostanu svoje 508 koncom augusta 2011.

Nova 308 je nositelom plnej produktovej ofenzivy PEUGEOT v strategickom segmente trhu.
S limitovanymi emisiami CO2 na 98g, nova 308 adaptovala novy styl ako aj novu technoldgiu e-
HDi spolu s technoldgiou Stop & Start novej generacie, ktord umoznuje 15% redukciu spotreby
v beznej prevadzke. Taktiez napriklad vo Francuzsku, verzie 308 , ktoré profituju z technolégie e-
Hdi predstavuju 45% objednavok uz od svojho uvedenia v maji.

RCZ, Sportové kupé vyssej triedy, vyrobené v objeme 30 000 kusov od uvedenia, ¢o je viac menej
necely rok, sa stal referenciou a pokracuje v narastoch - viac ako 10 000 kusov predanych v 1.
polroku 2011.

Uspech modelov 3008 / 5008, vyznamne podporeny stratégiou Znacky pokryt trh v oblasti
objemovych ,monospasov", pokracuje. Predaje 3008 narastli o 13% v porovnani s rovnakym
obdobim minulého roku s po¢tom predanych automobilov 11 000 v roku 2011.

408, vyrabana v meste Palomar Argentine , predstavuje najvysSiu modelovld Uroven automobilov
Jtri-corps® znacky Peugeot v Latinskej Amerike. Tato nova ponuka, s cielom rozsirit ponuku znacéky

Peugeot na trhu, bude Coskoro uvedena v Brazilii a v Argentine.
Zhodnotenie modelovej ponuky : Peugeot, lider v ponuke sluzieb mobility

Vzhladom na vyvoj pouzivania automobilov v mestskom prostredi, Peugeot bol jedinou znackou
ktord uviedla komplexnd ponuku mobility s jasnou ambiciou : byt o krok vpred v oblasti sluZieb.
Mu by Peugeot je sluzba, ktord umoZiuje si prenajat automobily, skdtre, bicykle a doplnky,
a ktora uz dnes zahffia viac ako 8 000 klientov, v 65 centrach av 8 eurdpskych krajinach.
Automobily « radosti » a « volného ¢asu » sa stretdvaju s velkym Uspechom. Tiez napriklad, 308
CC a RCZ predstavuju v meste Pariz 20% podiel v prenajmoch. Mu umoznuje objavit a vyskusat
nové modely znacky PEUGEOT uz hned pri ich uvedeni, pretoze novinky su prioritou v Mu by
Peugeot.

Vo Franclzsku, 60% klientov Mu nie su vlastnici automobilov Peugeot a 40% klientov maju
menej ako 35 rokov.
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Peugeot iOn, 100% elektricky automobil uvedeny v decembri minulého roka, je s po¢tom 2000
objednavok uz od svojho komercného uvedenia, v sulade so stanovenymi cielmi. Klientmi si dnes
podniky, administrativa a lokalne spolo¢nosti.

TieZz vo Francuzsku, 40 modelov Peugeot iOn bolo dodanych spoloCnosti , ktora realizuje sluzby

L.auto-partage" s nazvom « Autobleue » v Nice a 20 kusov spoloc¢nosti Sécuritas v Lyone.

V Nemecku , 65 modelov Peugeot iOn bolo pridanych do flotily EON, dodavatel elektrickej
energie a plynu. V Dansku, viac ako 170 automobilov tvoria sudast flotily ChoosEV, leasingovej
spoloc¢nosti.

Peugeot priniesol mnozstvo odpovedi na dlhodobU mobilitu. Tiez, okrem sluzieb a elektrickej
technoldgie, Peugeot uviedol v prvom polroku 2011 technoldgiu Stop & Start novej generacie.

S technoldgiou e-HDi uvedenej v modeloch 308 a 508 a od zaciatku mesiaca aj modeloch
Partner, 3008 a 5008, znaCka Peugeot ponuka novu odpoved na otazky tykajuce sa Zivotného
prostredia.

segmentov.

Tiez, dnes, predaje modelov s emisiami mensimi akol111g CO,/km predstavuju Stvrtinu predajov

modelov Peugeot v Eurdpe s narastom 5 bodov koncom roka 2010.

Peugeot Scooters : 2 nové uvedenia

V prvom polroku 2011, PEUGEOT uviedol 2 nové modely : Citystar a tiez elektricky skuter e-
Vivacity. Peugeot Scooters inauguroval aj svoj prvy obchod v Cine. Najstarsia ,Moto" znacka na
svete je dnes 4 znacCkou v Eurdpe a Cislo 1 vo Franclzsku. Uvedenim modelu e-Vivacity Peugeot

potvrdzuje svoju viziu v dlhodobej mobilite.

Perspektivy a vyzvy na 2. polrok 2011.

V druhom polroku 2011, okrem pokracovania rozsirovania sluzby Mu by Peugeot, Znacka planuje
3 hlavné ,rendez-vous" :

- V Cine, 2 uvedenia boli plénované do konca roka 2011 , teda teraz je to 508. Pre rok 2012,
prvy rok Uplnej komercializicie 508 st ciele 200 000 kusov predanych kusov, z toho 1/3 v Cine ,
umiestnenie na pddiu v Eurdépe vo svojej kategorii

- Uvedenie 1vého motora hybrid diesel na svete, 3008 HYbrid4. 200 koni, 4 x4 a elektricky madd
- to su benefity, pomocou ktorych 3008 HYbrid4 dosahuje spotrebu v rezime mix od 3,8 I/ 100km
a 99 g/km CO,, €o je menej o 35% v porovnani s automobilom ponukajlcim tie isté parametre.

- Predstavenie vo Frankfurte modelu 508 RXH , ktory bude komercionalizovany v roku 2012.
Hybrid diesel a neobycéajny vzhlad, to je spojenie s ciefom ponuknut origindlnu viziu sveta all
road obohatenej o radosti s riadenia. Styl 508 RXH a jeho inovativna motorizacia HYbrid4 mu

vtisla moznosti, ktoré umoznuju spojit slobodu s radostou riadenia Uplne neo¢akdvanou formou.
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Svetové predaje (v tisicoch OA + UA) a podiely na trhu

1.polrok

1.polrok 2010| 1.polrok 2011 2011/S1 2010

Eurdpa 30 642 615 =-49%
Rusko/ Ukrajina/ CEI 15 24 +58%
Latinska Amerika 75 89 +19%
Cina 69 81 +17%

Ostatné krajiny 59 74 +25%
Montované automobily 860 883 +3%
Detasované diely 233 208 -12%
TOTAL VM+ ED 1093 1091 -0,2%

S1 2011/ S1

S1 2010 S1 2011 2010

Europa 30 7,8% 7,45% - 0,35 pt
Rusko/ Ukrajina/ CEI 1,5% 1,7% +0,2 pt
Latinska Amerika 3,2% 3,4% +0,2 pt
Cina 1,3% 1,3% =
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Peugeot
Pritomny v 160 krajinach sveta, s 10 000 kontaktnymi miestami. Peugeot spdja narocnost s
eméciami. V roku 2010, v roku 200-tého vyrocia, Peugeot potvrdil svoje miesto ako 1. franclUzska
automobilova znacka vo svete, a naviac poskocila o jedno miesto v klasifikacii znaciek vo svete na
9 miesto s predanym poctom vozidiel 2 142 000 automobilov. Peugeot je jedinou znackou , ktord
uviedla na trh integrovand ponuku mobility v ramci osobnych a uzitkovych automobilov, skutrov,
bicyklov a Sirokl ponuku sluzieb ¢ize ponuku mobility Mu.

Peugeot - Communication

75, avenue de la Grande-Armée 75116 Paris - France
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